El poder del =~
marketing de: .z
influencers

Reforzando la conexion con agricultores
profesionales e introduciendo la gama BePower
en un nuevo canal de venta.
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;QUIENES SOM0S?

« Fundada en Legazpi (Gipuzkoa) en 1908.

« Fabricante de herramientas de mano desde hace

mas de 110 anos.

« Herramientas profesionales para usuarios
profesionales.

« 3 plantas de fabricacion: Legazpi, Méxicoy

Colombia
« Especialistas en el proceso de forja de acero.
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- ¢COMO ES NUESTRO MODELO DE NEGOCIO?
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DE HERRAMIE
HERRAMIENT/
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DE HERRAMIENTAS MANUALES A HERRAMIENTAS MOTORIZADAS

*
A

23 » PARA LA AGRICULTURA

. P> PARA LA AGRICULTURA

-
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. ¢AQUE RETOS NOS ENFRENTAMOS?
~ .+ Lider en herramientas manuales, no reconocidos en herramientas
| motorizadas.
-~ - Dominio del canal tradicional desconocimiento del canal especializado o
: b
= motorizado.
}%; 1;‘
.. °* Competencia especialista, lideres y asentados en el mercado.
* Productos mucho mas complejos, de venta mas técnica, pesados y P,

volumeétricos.
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OBJETIVO

DESCUBRIMIENTO Y CONSIDERACION
Llegar a un publico altamente especializado (DISTRIBUIDOR Y
USUARIO) que valora tanto la funcionalidad como la durabilidad de los
productos manuales de Bellota, pero que aun no asociaba la marca

Bellota con maquinaria agricola a combustion, bateria y eléctrico.




ESTRATEGIA DE DESPLIEGE

Implementar una estrategia de marketing de influencers,
aprovechando su capacidad de generar confianza, conectar con
audiencias especificas y amplificar el alcance de la campafa para

que nos DESCUBRAN Y CONSIDEREN.




5 PUNTOS CLAVE

01

RELATO DE
MARCA

 BEPOWER

02

COLABORACIONES
CON INFLUENCERS.

Nos aliamos con
diferentes perfiles
especializados en la
creacion de
contenido y llegar a
nuestra audiencia
objetivo.

03

BRAND CONTENT

* Generemos el
contenido de la
campana junto con
los influencers.

04

CAMPANAS EN SOCIAL
ADS Y GOOGLE ADS

* RRSS.
s LP.
 Organico & Paid.

05

ACCIONES OFFLINE

* Ferias.

* Punto de venta.
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RELATO DE
MARCA. £ BELLOTA BEPOWER
' :3,‘;'23,‘[.‘!,"'}’32"; relato +BELLOTA + POWER
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YA NOS CONOCES, ‘ r
EN BELLOTA SIEMPRE
VAMOS A MAS. L|_|
POR ESO AMPLIAMOS
NUESTRO CATALOGO DE m ;
PRODUCTOS CON LAS
ﬁEALRAC-IAO DE BEPOWER: O
. HERRAMIENTAS
RESISTENTES Y D— Bellota + Un extra
. DURADERAS, CON UN + P — de Power
° Constru,mos un EXTRA DE POWER! y durabilidad de siempre B ieterem o ceme e
logotipoyunrelato | SOl O <
de marca. SIEMPRE VA A MAS, [— Trabaja con mayor eficiencia y comodidad
RECUERDA:
; O Te hemos escuchado y venimos con mas.
CUANTO MAS BELLOTA, Ampliamos nuestro catalogo de herramientas con las BEPOWER:
MAS POWER. I herramientas profesionales a bateria, combustion y electricidad.
I iCon la calidad que esperas de Bellota!
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COLABORACIONES
CON
INFLUENCERS.

» Buscamos generar confianzay
conectar con audiencias
especificas.

« Amplificar el alcance.

e Los influencers humanizan la
marca.

« Documento de “Catalogo de
Influencers” como herramienta
para:

1. Buscar perfiles afines al
objetivo de la campana.

2. Recopilar métricas y acciones
realizadas con anterioridad.

3. Tomar decisiones mas
informadas.
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LOS INFLUENCERS ELEGIDOS SERIAN CLAVE PARA EL EXITO DE LA CAMPANA

PARA AGRICULTURA - Lander (El guardian de la tierra)

El guardian de la Tierra

Descripcion:
Actual embajador de la marca en la categoria de agricultura. Habla sobre sus
abejas, bosque de alimentos, la evolucion del huerto ecolégico, etc.

Comunidad:

Tiktok - Instagram 292K Facebook 3968 YouTube 411K

Tema principal:

Agricultura.

Colaboraciones realizadas:
Campana de poda 2024.

Informacién adicional:

as

v' Embajador de marca
v" Micro influencer:
Engagement

Miquel Montoro

Descripcion:
Gran parte de su contenido son colaboraciones con marcas. Sube
publicaciones sobre su vida en el campo.

Comunidad:

Tiktok - Instagram 449K Facebook - YouTube 320K

Tema principal:

Agricultura, campo y lifestyle.

Colaboraciones realizadas:

Campana de poda 2024.

Informacién adicional:

v Macro influencer:
Alcance
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Y.\ Ccon
@ INFLUENCERS.

TIpS

<‘?” COLABORACIONES

Pruébalos antes (Revisa si la audiencia del influencer coincide con tu publico
objetivo) y créate un catalogo de influencers.

Crea un vinculo con el/los Influencers y aprovecha para documentarlo.

Trabaja con influencers que tengan conexion con tu marca.

Combina la estrategia trabajando con macro y micro Influencers.
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03  El entendimiento que tenemos sobre nuestros usuarios agricolas
profesionales fue crucial.

BRAND CONTENT. - Enfoque del contenido cercano, auténtico, real y divertido.
 Creacion de dos LPs.

« Creacion de un visor de producto y materiales para ayudar a la venta
de estos productos.

- Adaptar el contenido a diferentes canales.

L BELLOTA



5 PIEZAS DE CONTENIDO VIDEO....

01
]

NUEVA GAMA DE MAQUINARIA BEPOWER

eV

HERRAMIENTAS ELECTRICAS,
A COMBUSTIONY A BATERIA

BEPOWER

+BELEOTA +POWER

03

AT

HIDROLIMPIADORAS
BE POWER

+BELLOTA + POWER

MOTOAZADAS
BEPOWER;

+BELLOTA +POWER
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VISOR DE PRODUCTOS o /50

BEPOWER

+BELLOTA + POWER

Selecciona un articulo v ES ~

MOTOAZADAS

Motoazada MZ3010E

Cuchillas Bellota fabricadas en Espafa.
Motor de 7VC.

£ BELLOTA



2 LP GENERADAS

. 1h0:444 il 5G @)
01 (3 9 bellotacom/es-eslbepo + @ & 0 2 = A BELLOTA Q
= A BELLOTA © = BEPOWER
LP MAQUINARIA LP BEPOWER B
— L BELLOTA
BEPOWER

+BELLOTA + POWER

M'’encanten!

Miquel ya ha dado el

ey tu?
HERRAMIENTAS
ELECTRICAS,
A COMBUSTION
Y A BATERIA
' — & bellota.com (@)
+ Calidad + Fiabilidad ¢ S A -
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BRAND

<_‘@’_ CONTENT.

Construir una conexion emocional: A través de contenido relevante y auténtico.
Crea contenido de marca real junto a los influencers.

El humor puede ser muy efectivo, pero debes asegurarte de que encaje bien con el
mensaje de tu marca, la personalidad del influencer y el tipo de publico que

deseas alcanzar.

Adapta el contenido a los diferentes canales.

Animate con visores 3Ds.

L BELLOTA
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LACALIDAD \VAV

NUEVA GAMA
., . DURABILIDAD 4
0"- « Inversién combinada en Google BEPOWER (RESISTENCIA

Ads, Meta Ads nos permite . £ , |
CAMPANAS EN maximizar el alcance, las { % & { ﬁ £ ﬁ Rl
SOCIAL ADS Y conversiones y la fidelidad de los
GOOGLE ADS clientes y/o usuarios. wensioroirenoouss AN

PRESENTAMOS LA

I

K;L\J\

GAMA BEPOWER BELLOTA

« Las RRSS como canal para llegar al - s
agricultor profesional y al cliente. R || | -

S Al
CON UN EXTRA OE POWER

Tu aliado contra la
suciedad

Nuevas Desbrozadoras Nueva Motoazada: cultiva facil
BePower

Mejora tu productividad en el campo
Desbrozadora profesional para la con las motoazadas Bellota, con un

impieza de zonas de hierba muy extra de power.

- NS Hasintormacion>

Video especifico de producto Creatividad de producto Imagen de producto detallada Producto en uso
_ % BEPOWER
= Google T
g LACALIDAD, DURABILIDAD Y
RESISTENCIA DE SIEMPRE
Q S
£ & 3.
Patrecinado
Belot:
BePower +Comodidad +Eficiencia - m{fm

Gama de Herramientas BePower
BePower +Bellota
+Power

L CALIDAD, DURABILIDAD Y
RESISTENCIA DE SIEMPRE

Nueva gama BePower
herramientas profesionales a
bateria, combustion y electricidad.
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05

ACCIONES OFFLINE

* Presencia en ferias
de clientes.

* PV: Totem Miquel
Montoro.
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RESULTADOS
CAMPANA
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0 A
Google Ads Meta Ads
Impresiones en moresion , .
baogle Ads Wi Hiuly Lander st
+
15M (oK) (365K
CTR416% CTR2,57% CTR 2,33%
*4-12-2024 al 31-07-2025 *0-10-2024 al 31-01-2025
Ecosistema web
Visitas a landing page _ o
de campana Descargas de folletos Tiempo en pagina
21.579 h.565 1:21s
Rebote 12,58%
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Generamos trafico a las webs y PV de los distribuidores

Visitan la pagina de

Maquinaria
Hacenclick en
“Ver producto”
TI .2T| Hacen click en
"Donde comprar”
CTR 28,18% Hacen click en
"Distribuidor”
CTR 19,05% 602
*18-09-2024 al 03-02-2025

4 BELLOTA



Brand Content + Contenido influencers en ORGANICO

Alcance en personas del Impresiones
contenido en redes contenido en redes
+2.698,94%
Reproducciones Interacciones
enredes enredes

902 K

*18-09-2024 al 3-03-2025 *
Seguimos con la campana

4 BELLOTA
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Contenido influencers + Sorteo + Totem
Reproducciones de visitaa Likes visita a fabrica Reproducci_ones
fabrica de Lander y Miguel de Lander y Miquel sorteo de Miquel

Seguidores en Puntos de venta que
intagram colocaron el totem de Miquel
(314 ) ( +80
211% visitas
*18-09-2024 al 3-03-2025 *
Seguimos con la campana
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May-Jun'24 Jul-Ag'24 Sept-Oct'24 Nov-Dic 24 Ene-Feb'25 Mar 25

Incremento de las ventas en periodo campaiia (Octubre —Marzo)
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N° Clientes nuevos

39

22

15

nov-24 dic-24 ene-25 feb-25 mar-25

139 nuevos clientes.
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Comenzamos a tener busquedas organicas de
productos de maquinaria de la gama BePower. Y
tambiéen busquedas organicas de BePower.

Ademas, la campana sigue activa y hemos
consequido mejores resultados con el sorteo de
Lander.

»
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. CONCLUSIONES

: « La campana de influencer marketing para la nueva maquinaria de Bellota ha tenido un gran éxito,
S alcanzando alta visibilidad e interaccién en un mercado B2B especializado.

« A pesar del reto de llegar a un publico nicho, la participacion de los influencers Miquel Montoro y

Lander generd contenido auténtico y organico, superando las expectativas.
-V - La campaia posicioné eficazmente la gama Bepower, aumentando la notoriedad y el engagement, y ‘==
cumpliendo los objetivos de marca. A
- «
T * Innovacion en el sector: El uso de influencers de esta manera es una novedad en nuestro sector,

'-’?'.!’ ' aportando un enfoque unico y diferente.

« Estrategia coherente: Es una estrategia bien organizada, donde cada accién tiene un propdsito y
refuerza el objetivo general. i

- Transferibilidad de aprendizajes: Los aprendizajes y las aplicaciones obtenidas (TIPS) son
facilmente transferibles a otros sectores.

L BELLOTA



Eskerrik asko
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